Biatystok@®nline

Zasady przygotowania
Artykutu sponsorowanego

Artykut sponsorowany to specyficzna forma reklamy, ktéra
udaje, ze reklama nie jest.

Dobry artykut sponsorowany powinien wygladac jak tekst
dziennikarski, ale moze promowa¢ w subtelny sposéb, dany
produkt lub biznes. Czytelnik nie powinien bardzo czué, ze ma do
czynienia z reklama. Przez to, ze czyta artykut, wsréd
codziennych tekstéw redakcyjnych, powinien odnies¢ wrazenie,
ze jest to materiat obiektywny, a przez to budzacy zaufanie w
wiekszym stopniu niz tradycyjne formy reklamy.

Dlatego:

— Napisz artykut sponsorowany tak, jak zwykty artykut
dziennikarski,

— Napisz go w taki sposdb, by czytelnik nie odczut, ze to artykut
sponsorowany. Nie uzywaj wyrazow i sformutowan mocno
nacechowanych emocjonalnie. Pisz stylem charakterystycznym
dla obiektywnego tekstu/relacji dziennikarskiej,

— Badz bezstronny,



Wybierz watek przewodni artykutu, np.:
— prezentacja jakiejs ustugi,
— prezentacja jakiego$ towaru,
— prezentacja firmy w ogdle,
— prezentacja nowosci lub promocji w firmie,
— przedstawienie ciekawostek zwigzanych z firmg,

— przedstawienie mozliwych opcji przy wyborze produktu,

Najlepiej odbierane sg artykuty sponsorowane w formie:
— recepty na rozwigzanie jakiegos problemu,
— wywiadu ze specjalistg,
— napisany z punktu widzenia przecietnego uzytkownika produktu
lub odbiorcy ustugi

Artykut nie moze miec formy

typowej reklamy czy ogtoszenia

Powinien byc¢ to tekst, ktory kazdy chetnie
przeczyta i wyniesie z niego jakas wiedze,
informacje, nie tylko o danej marce.



Co mozesz umiesci¢ w artykule, a czego nie:

* Nie uzywaj sformutowan takich jak: ,zachecamy do korzystania z
ustug firmy”, ,niezwykta oferta”, ,oferta spetnia oczekiwania wszystkich
klientow”, ,Wygoda i zadowolenie klienta to absolutny priorytet”,
~chcqcych wyjs¢ naprzeciw oczekiwaniom”, ,serdecznie zaprasza”,
Luprzejmie zachecamy’, itp.;

* Nie stosuj zwrotow typu ,oferujemy / oferuje”, ,zapraszamy /
zaprasza’;

* Nie umieszczaj w artykule podziekowan czy zyczen;

* Nie stosuj nieuzasadnionych przechwatek (niedozwolone jest np.
pisanie ,najwiekszy sklep w regionie” jesli w rzeczywistosci dziatajg
wieksze sklepy);

 Unikaj nadmiernego eksponowania nazwy firmy - nattok
komunikatéw reklamowych na pewno zniecheci czytelnika do
przeczytania kolejnego akapitu;

* Artykut napisz bezosobowo, bez uzywania formy pierwszej osoby
(np. ,zachecam", ,otwieramy”). Wyjatek od tej reguty stanowi artykut
w formie wywiadu.

« W tresci artykutu nie podawaj adresow, numeréw telefonow,
informacji o godzinach otwarcia, itp. - te informacje powinny
znalez¢ sie na stronie do ktorej kieruje link w tresci artykutu.

Jesli nie ma linku mozesz je podac wytgcznie na koncu artykutu;

* Artykut moze byc¢ opublikowany tylko jeden raz. W przypadku checi
ponownej publikacji, co najmniej 70% tresci musi by¢ rézna od tej z
artykutu wyemitowanego po raz pierwszy;

* Artykut nie moze by¢ wczesniej publikowany w innym medium. Taki
artykut nie zostanie przyjety do publikacji.



Styl

« Artykut napisz poprawnie pod wzgledem gramatycznym i
stylistycznym - poprawiamy btedy w wypowiedziach, bgdz
materiatach nadestanych przez klienta. Poprawnos¢ jezykowa jest
naszym priorytetem;

* Przekazuj rzetelne i prawdziwe informacje;

* Nie naduzywaj specjalistycznej terminologii (jesli jest to konieczne -
wyjasnij znaczenie trudnych i specjalistycznych stow);

* Artykut napisz jasno i klarownie, uzywaj zwieztych, krétkich zdan;

« Gtdwna zawartos¢ artykutu powinna mie¢ forme tekstu ciggtego ew.
przemieszanego z wypunktowaniami.

Wypowiedzi

« Jesli to mozliwe, w tres¢ artykutu wple¢ wypowiedzi - dzieki nim
tekst jest zywy i atrakcyjniejszy dla czytelnika;

« Wypowiedzi podpisz imieniem i nazwiskiem oraz stanowiskiem/

funkcjg jakg dana osoba petni (np. Anna Kowalska, ekspert w
dziedzinie odnawialnych Zrédet energii);

* Przed imieniem i nazwiskiem nie uzywaj Pan/Pani;

« Jesli wypowiada sie np. naukowiec specjalizujgcy sie w jakiejs$
dziedzinie, mozesz dodac jego tytut naukowy - ,dr”, ,prof.” (nie
dopisujemy mgr);

* Wypowiedzi napisz od myslnika (nie w cudzystowie).

Tytut
 Dtugosc tytutu to maksymalnie 80 znakdw ze spacjami;

« Tytut artykutu nie moze od razu kojarzyc sie z promocjg, ale
powinien zachecac do klikniecia w niego;



* Unikaj podawania nazwy firmy w tytule - wzbudza to wieksze
zaufanie czytelnikdw do tekstu i zwieksza jego czytalnosc
(wyjatkiem jest jesli to wtasnie nazwa jest istotna i przycigga).

Zasady techniczne
* Dtugosc tresci artykutu: 3600 - 5600 znakdw;

» Artykut rozpoczyna lead - jego maksymalna dtugos¢ to 300 znakdw
ze spacjami;

* Artykut powinien mie¢ co najmniej 1 Srodtytut;

» Srodtytut powinien mieé¢ minimum 2 stowa;

* Artykut powinien by¢ podzielony na akapity;

« Akapit powinien mie¢ minimalne 6-wierszy;

* Artykut moze miec jeden aktywny link odsytajgcy na dowolnie
wybrang strone.

Kazdy artykut sponsorowany

jest oznaczony jako
[ARTYKUL SPONSOROWANY]

Teksty napisane przez dziennikarza BiatystokOnline, mogg by¢
rowniez podpisane jego imieniem i nazwiskiem.

Zdjecie

* Artykut musi by¢ zilustrowany jednym zdjeciem gtéwnym (do
ktorego prawa autorskie posiada klient lub BiatystokOnline, moze
byc to zdjecie stockowe z odpowiednig licencjg);



* Na zdjeciu gtdbwnym nie mogg znajdowac sie napisy, znaki wodne i
logo;

« Zdjecie gtdwne musi miec orientacje poziomg;

* Minimalne wymiary zdjecia to 1850x1230 px;

* Zdjecie gtdwne musi byc fotografig (nie moze to byc logo, grafika,
plakat, materiat graficzny przypominajgcy baner reklamowy, itp).

Prawa autorskie

* Klient nie ma prawa do opublikowania artykutu sponsorowanego
napisanego przez redakcje BiatystokOnline w innym miejscu
(zaréwno w internecie, jak i w druku) bez optacenia odpowiedniej
licencji.

« Prawa autorskie dotyczgce artykutu sponsorowanego napisanego
przez redakcje BiatystokOnline przystugujg BiatystokOnline Sp. z o.o.
w petnym zakresie.

Terminy

Gotowy artykut sponsorowany musi by¢ dostarczony do redakcji wraz
ze zdjeciem minimum jeden dzien przed planowang publikacja.

W przypadku, gdy nie spetni on wymogow opisanych w niniejszym
dokumencie, zostanie odestany do poprawy a termin jego publikacji
zostanie przesuniety.

Sugerujemy przesytanie artykutéw odpowiednio wczesniej.
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